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die TexTaGenTur 
erfolgswelle® aG

als marc hauser im Jahr 2003 

die Textagentur erfolgswelle® 

gründete, ging er davon aus, 

dass er ab sofort nur noch als 

solo-unternehmer arbeiten 

würde. mit der Zeit lernte er 

viele Vorteile, aber auch einige 

nachteile der solo-existenz 

kennen. erste Überlegungen zu 

alternativen führten ihn zu der 

Frage, ob eine Texter-agentur 

überhaupt aussicht auf erfolg 

haben könnte.  die idee, ein 

Franchise-unternehmen für 

Texter zu gründen, liess ihn 

von da an nicht mehr los.  

solo-unternehmer, die nach 

aussen gemeinsam auftreten, 

werden besser wahrgenommen 

und können als marke 

gemeinsam wachsen.  die 

Textagentur erfolgswelle® 

bietet Textern die Vorteile 

eines gemeinsamen auftritts, 

ohne sie in ihrer kreativität zu 

beschränken. erfolgswelle® 

bietet den raum, in dem sich 

jeder Texter frei entfalten und 

seine individuellen stärken umso 

besser ausleben kann. Texter,

die sich der agentur bereits

angeschlossen haben, profitieren

von gemeinsamer Weiterbildung,

gegenseitigen impulsen

sowie multiplizierter 

Begeisterung für

den Texterberuf.

T e x Ter Gehören 

miT Zu den 

Grös sTen 

indiV idua l isTen 

unTer Fre iBeruFlern. 

ihre h a nds chriF T 

s chein T Be i  Jedem ihrer 

T e x Te le ich T durch und 

s ie  s ind e s Ge Wohn T, 

selBsTBe sT immT Zu 

a rBeiTen .
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Was uns anTreiBT  
als netzwerk professioneller Texter pflegen wir das kollegiale miteinander. so setzen wir 

unser know-how und unsere kapazitäten bestmöglich ein. Für unsere kunden bedeutet 

das Texte auf hohem niveau, schnellen service und ausfall-sicherheit. 

als internationales Team denken wir nicht nur über den Tellerrand, sondern auch über 

ländergrenzen hinweg. unsere liebe zu Text und sprache fordert uns immer wieder 

heraus, dass wir gedankliche Grenzen überwinden und unser Texter-Wissen erweitern.

Wir wollen verstehen, wer unsere kunden sind, was sie antreibt und für wen sie arbeiten. 

Wir tauchen ein in ihre ideenwelt und wollen ihre Werte und Ziele kennenlernen. Wir hören 

zu, was unsere kunden sagen und wie sie es sagen.

Wir sind überzeugt, dass die beste kommunikation immer noch von mensch zu mensch 

stattfindet. deshalb pflegen unsere Texter den direkten kontakt zu unseren kunden. so 

gelingt es uns, neues zu kreieren und dabei in der sprache unserer kunden zu sprechen.

unsere TexTe nehmen den leser an die hand und FÜhren ihn sanFT Zum Ziel. 

das kann eine kauFenTscheidunG, ein lernerFolG oder ein nächsTer schriTT 

sein. daBei sPrechen Wir koPF und herZ des lesers Gleichermassen an. 

Texte, die leicht und mühelos wirken, kosten oft sehr viel mühe. spass an der arbeit, eine 

gute Portion humor und spielerische momente gehören für uns unbedingt dazu, damit wir 

unsere kreativität bewahren. 

unser Ziel ist, als europas führende Textagentur in allen grösseren städten im raum 

d-a-ch vertreten zu sein. damit uns dies gelingt, bauen wir unser netzwerk der besten 

und qualifiziertesten Texter weiter aus. Wir gewährleisten regelmässige Weiterbildung und 

bauen unser umfassendes leistungs-spektrum ständig weiter aus.
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lektorat

Jeder Text unterliegt dem Vier augen-Prinzip, damit unsere kunden jederzeit hochwertige und grammatikalisch 

einwandfreie Texte erhalten.

ausfallsicherheit

sollte ein Texter aus krankheits- oder sonstigen Gründen kurzfristig ausfallen, sorgt ein anderer Texter aus 

unserem Team für die fristgerechte Fertigstellung der kundenprojekte.

erfolgswelle® service-Garantie

erfolgswelle®-kunden haben nur einen ansprechpartner. auch dann, wenn ein anderer Texter im Team einzelne 

aufträge übernehmen sollte. Bei Bedarf stehen unsere Texter auch als Projektmanager zur Verfügung und 

kümmern sich um Grafik, druck und layout.

swiss made kultur

Zu den typischen schweizer Tugenden zählen Präzision bis ins detail, Verlässlichkeit bis zum limit, Pünktlichkeit 

unter allen umständen, seriosität bis in die haarsspitzen und loyalität ohne Wenn und aber. 

erfolgswelle®-kunden können sicher sein, dass alle Texter, auch unsere nicht-schweizer, diese Tugenden leben.

Text-kompetenz

klar sind alle Texter gut ausgebildet und echte Profis in ihrem Fach. noch viel wichtiger finden wir jedoch, dass 

sie alle ihre kompetenz mehrfach in kundenprojekten bewiesen haben. sie alle können auf vielfältige Berufs- und 

lebenserfahrungen zurückblicken. Von diesen erfahrungen profitieren auch unsere kunden.
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VorTeile FÜr unsere kunden

Wir sind überzeugt, dass wir gemeinsam allen erfolgswelle®-kunden deutlich mehr 

Vorteile bieten können:

1
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marc hauser liebt die Weitsicht. er behält gerne 

den Überblick und schaut sich die dinge aus einer 

gewissen distanz an. seinem Ziel nähert er sich 

langsam und auf den Punkt genau - bis er wieder 

festen Boden unter den Füssen hat.

nicht nur beim Fallschirmspringen bricht marc 

hauser rekorde und behält das Ziel immer fest 

im Blick. Bereits jetzt gilt die von ihm gegründete 

Textagentur erfolgswelle als die führende 

Textagentur europas. Zufrieden ist der Texter und 

unternehmer aber erst, wenn er in den einzelnen 

Text-disziplinen zusammen mit seinem Team die 

spitzenposition erreicht hat.

als wäre das noch nicht genug, erobert der künstler 

marc hauser auch noch so manche Galerie. dabei 

reicht sein aktionsradius sogar bis nach london. 

im umgang mit ihm spürt man sofort, dass seine 

kreativität mit der entwicklung von slogans 

sowie Firmen- und Produktnamen noch lange 

nicht erschöpft ist. die guten ideen scheinen ihm 

jedenfalls niemals auszugehen. 

“das schönsTe komPlimenT, das ich Je Bekommen haBe: man kann dich einFach nichT einordnen.”

marc hauser
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“das schönsTe komPlimenT, das ich Je Bekommen haBe: man kann dich einFach nichT einordnen.”
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sie hält gleich mehrere bunte Bälle auf einmal in der 

luft, fängt sie auf und lässt sie sofort wieder los. 

es sieht mühelos aus und doch sind leidenschaft 

und volle konzentration immer mit im spiel. Brigitte 

Gabler beherrscht die kunst des Jonglierens. 

Wer sie in ihrem Büro trifft, könnte den eindruck 

gewinnen, dass auch hier ihre Jonglierkünste 

gefragt sind. denn auch hier gelingt es ihr immer 

wieder, mehrere Projekte gleichzeitig nach vorne zu 

bringen. darunter sind so unterschiedliche Projekte 

wie eine eigene Zeitschrift oder ein roman, der in 

den 50er Jahren spielt.

Wenn es ums Texten geht, kann sich Brigitte Gabler 

für jedes Thema begeistern. mit leidenschaft und 

empathie begibt sie sich immer wieder in neue 

Themenwelten. sie hinterfragt und hört genau 

zu, wie der kunde antwortet. Bei der suche nach 

den richtigen Worten steht immer der kunde im 

mittelpunkt. schliesslich ist er es, der sich in ihrem 

Text wiederfinden soll.

osTschWeiZ

BriGiTTe GaBler
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Vom Berggipfel aus kann sie ihr Ziel bereits 

ausmachen. sie spürt den Wind auf der haut und 

bleibt auf dem Weg bergab sicher in der spur. 

nicht nur beim skifahren und mountainbiking hat 

manuela reich ihr Ziel klar vor augen. sie weiss 

beim sport und am Texter-schreibtisch immer 

genau, was sie antreibt. 

Gute Texte entstehen aus handwerklichem 

können, kreativität und genauer Wahrnehmung. 

ihre neugier, dinge zu lernen und ihren horizont 

zu erweitern, setzt ihr kreatives Potenzial immer 

wieder aufs neue frei. als sportlerin weiss sie, dass 

schnelligkeit erst dann wirklich zielführend ist, 

wenn sie auch die details aufmerksam wahrnimmt.

manuela reich ist neugierig auf ihre kunden. sicher 

wird sie auch dieses mal wieder neues entdecken. 

Besonders wichtig ist ihr, die motivation und die 

Ziele ihrer kunden hinter dem Geschäftsmodell 

zu verstehen. so gelingt ihr die Basis für eine 

Zusammenarbeit, die ebenso unkomplizierte wie 

zielgenaue Texte möglich macht.

Bern

manuela reich
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Über ihm sind nur sein Gleitschirm und der himmel. 

Frei im raum schwebend und nur vom Wind 

getragen wirken für christian kreil selbst die Berge 

der alpen auf einmal klein. mehr Freiraum für gute 

ideen kann es nirgendwo geben.

nicht aus der Ferne, sondern aus nächster nähe 

hat der ethnologe fremde kulturen kennengelernt. 

seine sensibilität für die Frage, was menschen 

bewegt und welchen Werten sie folgen, kommt ihm 

heute bei seiner Tätigkeit als Texter zugute. 

christian kreil liebt klare Worte. die Werte, 

erwartungen und nicht zuletzt die angebote seiner 

kunden setzt er in Texte um, die ins schwarze 

treffen und den leser zum handeln bewegen. 

linZ

chrisTian kreil
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der Gast, der am abend an der hotelbar sitzt, will 

nicht einfach nur ein Bier trinken. sicher, manchmal 

will er nur für sich den Tag in ruhe ausklingen lassen. 

doch oft erwartet er von dem menschen hinter der 

Theke, dass er ihm zuhört und die richtigen Fragen 

stellt. 

Wer die Gastronomie von innen kennt, weiss 

um die tägliche herausforderung, für jeden Gast 

den richtigen Ton zu treffen und unaufdringlich 

herauszufinden, wer er ist und was ihn 

bewegt. Wahrscheinlich ist dies das beste 

kommunikationstraining überhaupt. dies ist 

zumindest die erfahrung von Gabriela mair, die in 

einem hotelbetrieb aufgewachsen ist. 

die richtigen Fragen zu stellen und auch zwischen 

den Worten genau hinzuhören gehört bis 

heute zu ihrem Berufsalltag. mit ihrem Gespür für 

die Botschaft hinter der Botschaft gelingen ihr 

immer wieder aufs neue Texte, die überzeugend 

und authentisch zugleich sind.

Wien

GaBriela mair
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letzten sommer ist er ihnen oft beim radfahren am 

ammersee begegnet. und im herbst beim Joggen 

im englischen Garten. manchmal trifft er sie sogar 

hoch im norden, im stadion des Fc st. Pauli. auf 

die besten Textideen trifft Jens kügler eben meist 

ausserhalb seines Büros.

mit dem notebook im Gepäck wird deshalb im 

sommer die strandbar am ammersee schon mal 

zu seinem zweiten Büro. Ganz ohne notebook und 

smartphone funktioniert die Jagd nach der besten 

idee im  englischen Garten und in der Fankurve. Jens 

kügler findet an beiden orten zu seiner kreativen 

energie. in der kontemplativen atmosphäre im Park 

lässt er seine ideen reifen und gedeihen. mit seiner 

Fussballmannschaft mitzufiebern heisst für ihn 

auch 90 laute und adrenalinreiche minuten voller 

inspiration zu geniessen.

in jedem seiner Texte schwingen ruhe und 

lebendigkeit, etwas Wind vom englischen 

Garten und ein wenig sonne vom ammersee 

gleichermassen mit. so gelingt es ihm, zu den 

unterschiedlichsten Themen immer wieder die 

passende story zu erzählen oder den treffenden 

slogan zu schmieden.

mÜnchen

Jens kÜGler
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nicht immer lassen die Zutaten gleich erahnen, 

welche Genüsse in ihnen stecken. und doch 

scheinen sie nur darauf zu warten, in immer neuen 

kombinationen im Topf oder im ofen zu landen - um 

sich dann mit anderen lebensmitteln und Gewürzen 

zu einem harmonischen Gericht zu vereinen.

kochen ist für susanne melles eine wunderbare 

möglichkeit, dem Geist ruhe zu gönnen und 

gleichzeitig ihre kreativen energien aufzuladen. 

neue Gemüse und Gewürze kämpfen beinahe 

darum, von ihr mit Fantasie und erfahrung in 

köstlichkeiten für Gäste verwandelt zu werden.

Genau wie in ihrer loft-küche mit Blick auf die stadt 

treibt sie auch am schreibtisch die neugier auf neue 

Themen und Fachgebiete immer wieder aufs neue 

an. so wählt sie aus einer Fülle an informationen 

die richtigen inhalte aus und gibt Fakten, Fragen 

und argumenten eine struktur. ironie, schärfe 

und humor dürfen wie Gewürze die Botschaft des 

Textes unterstreichen, aber niemals überlagern. ihr 

anspruch ist, dass der leser jeden Text geniessen 

soll.  

sTuTTGarT

susanne melles
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Gipfel sind da, um sie zu ersteigen. oben 

angekommen, lohnt es sich, den Blick in die Ferne 

zu geniessen und die stille auszukosten. Während 

seiner Bergtouren in den alpen findet robert 

lembke die nötige ruhe und inspiration für seine 

Textprojekte. 

hat er den kopf wieder frei, beginnt er mit 

der gründlichen recherche für das nächste 

kundenprojekt. da aber Zahlen und Fakten alleine 

nicht ausreichen, nähert er sich seiner Zielgruppe 

mit viel empathie und denkt sich in ihre Gedanken- 

und lebenswelt hinein. 

robert lembke versteht sich als redakteur für 

unternehmenskommunikation, der komplexen 

Themen eine struktur gibt und schwierige 

Zusammenhänge klar und präzise darstellt. mit 

ausgeprägtem sprachgefühl kreiert er lange 

wie kurze ausdrucksstarke Texte, die sachlich 

und emotional sowohl für Print wie online 

gleichermassen überzeugen. 

mÜnchen

roBerT lemBke



22 BrandBook - die menschen hinTer erfolgswelle®

sie rührt menschen an, irritiert und rüttelt auf. Wenn 

es ihr wieder einmal gelungen ist, lethargie in die 

schranken zu schicken und raum für reflexion zu 

schaffen, hat sie an diesem abend ihr Ziel erreicht. 

nicht immer steht sie dazu selbst auf der Bühne. 

als schaupielerin und regisseurin hat sonja keßner 

das Privileg, schonungslos offen und zugleich 

emotional zum Publikum zu sprechen. Jeden Tag ist 

sie aufs neue gefordert, die spannung langsam zu 

steigern, das Publikum in den Bann der Worte und 

Gesten und in die Geschichte hinein zu ziehen und 

es manchmal emotional aufzurütteln.

abseits der Bühne will sie genau dies auch mit ihren 

Texten erreichen. so entstehen Texte voll emotion, 

leidenschaft und leben. Von mensch zu mensch 

trainiert sie jeden, der seine eigene rolle besser 

spielen sowie mehr leidenschaft und leben in seine 

sprache bringen möchte. 

Berlin

sonJa keßner
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man darf die Welt um sich herum auch einmal 

vergessen. reto Frick genügen dazu ein Buch und 

die passende musik im hintergrund. er kann stunden 

damit verbringen, in romane und sachbücher 

einzutauchen. sein Wissen reichert er am liebsten 

mit Büchern über Psychologie, neuromarketing und 

hirnforschung an. 

Zu verstehen, wie der kunde tickt, gehört für reto 

Frick unbedingt zur Textarbeit dazu. Bevor er den 

ersten Textentwurf erstellt, will er herausfinden, 

was seinen kunden ausmacht. Wie denkt er? Für 

welche Werte steht er ein? Welche Ziele verfolgt er? 

so entstehen Texte, die mehr können, als eine 

Botschaft zu transportieren. Texte, die kopf und 

herz des lesers gleichermassen berühren. damit 

das gelingt, wählt er jedes Wort behutsam aus und 

stellt es in den richtigen kontext und ins passende 

emotionale umfeld.  den gefühlvollen umgang 

mit menschen und Worten praktiziert reto Frick 

auch in seinem  ehrenamtlichen engagement. die 

emotionale und praktische unterstützung für an 

krebs erkrankte kinder und Jugendliche gehört 

nicht nur zu den wichtigen erfahrungen sondern 

auch zu den grossen Zielen in seinem leben jenseits 

des Texter-schreibtisches.

liechTensTein

reTo Frick
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er taucht ab in die Welt unter Wasser. minutenlang 

ohne atemgerät. in der Tiefe entdeckt er nicht nur 

Fische und korallen, sondern auch immer wieder 

sich selbst. natürlich begegnet oliver christen unter 

Wasser auch immer wieder einer guten Textidee. 

Trifft er sie dort nicht, taucht er eben für seine 

kunden erneut ab. dieses mal in bewusst 

geschaffene Freiräume. dorthin, wo er allein sein 

kann mit einem Thema oder einem neuen auftrag. 

statt krampfhaftem suchen nach der besten idee 

geniesst er auf der insel Bali entspanntes sein. so 

wie er das schönste strandgut findet, wenn er nicht 

danach sucht, sondern einfach am strand spazieren 

geht, fliegt ihm die beste idee hier wie von selbst zu.

hat er sie erst in seinem schwarzen notizbuch 

eingefangen, sucht er einen ruhigen Platz für 

sich und seinen laptop. Während er seinen Text 

ausarbeitet, schleift und poliert, taucht er ganz in 

die Welt des kunden ein und erst wieder auf, wenn 

er mit dem ergebnis rundum zufrieden ist. Texte, 

die auf diese Weise leichtigkeit und Ferienlaune 

zwischen den Buchstaben transportieren, können 

wahrscheinlich nur unter Palmen gelingen.

Bali (indonesien)

oliVer chrisTen
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das Funkeln eines diamanten ist das ergebnis 

harter arbeit. Viele arbeitsschritte sind nötig, damit 

aus einem unscheinbaren rohling ein Brillant wird. 

die arbeit an einem Text lässt sich durchaus mit 

dem diamantschliff vergleichen. aus einem entwurf 

oder Briefing entsteht so ein Text, der auch die 

augen des kunden zum Funkeln bringt.  

diese Gedanken gehen dr. ruedi häuptli manchmal 

durch den kopf, wenn er sich auf den Weg in die 

diamantenberge macht. nicht weit von seinem 

domizil an der brasilianischen küste wurde früher 

nach diamanten geschürft. heute findet er hier 

beim Wandern oft die besten Textideen. mit vielen 

neuen ideen kehrt er an seinen schreibtisch zurück 

und beginnt mit dem Feinschliff an seinen Texten.

im quirligen leben einer brasilianischen küstenstadt 

hat dr. ruedi häuptli die ideale atmosphäre für 

seine arbeit gefunden. hier gelingt es ihm, sich in 

seine kunden hinein zu versetzen und ihre Wünsche 

mit der Präzision eines schweizers in brillante Texte 

zu verwandeln. 

Bahia (Brasilien)

dr. ruedi häuPTli
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PresseTexTe  
unternehmen, über die in der Presse berichtet wird, müssen einfach wichtig sein. in der öffentlichen Wahrnehmung geniesst die 

Presse zudem hohe Glaubwürdigkeit. Für den erfolg eines unternehmens spielt es also durchaus eine wichtige rolle, ob und wie 

die Presse über dieses berichtet. Für unternehmen lohnt es sich daher, sich selbst ins Gespräch zu bringen, damit die Presse über 

sie berichtet. 

in unternehmen, die nicht über eine eigene Presseabteilung verfügen, herrscht oft unsicherheit, welche ereignisse überhaupt für 

eine Berichterstattung in Frage kommen könnten. hinzu kommt, dass jede Pressemitteilung eine ansprechende “Verpackung” in 

Form eines Textes benötigt, der dem redakteur die arbeit so einfach wie möglich macht. 

nach unserer erfahrung bietet jedes unternehmen regelmässig einen anlass zur Berichterstattung in Print- und online-medien. 

neben neuen Produkten und serviceleistungen sind dies etwa gewonnene Preise und auszeichnungen, die Teilnahme an 

messen und Veranstaltungen oder soziales engagement. da der Blick von aussen oft hilfreich ist, um wichtige anlässe für eine 

Berichterstattung überhaupt zu entdecken, erarbeiten wir gemeinsam mit ihnen die Themen für ihre Pressearbeit. 

Wir erstellen für sie Pressemitteilungen mit

PräGnanTen head- und suBlines

Teasern, die neuGieriG auFs WeiTerlesen machen

TexTen, die Zum PunkT kommen miT kurZen, leichT VersTändlichen säTZen

inhalTen, die nichT „WerBen“, aBer inFormieren – Vom einsTieG Bis Zur unTernehmensBeschreiBunG

Wenn sie es wünschen, kümmern wir uns auch um die selektion der passenden medien, den Versand der mitteilungen und die 

erfolgskontrolle.
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WhiTePaPer  
“Wirbst du noch oder informierst du schon?” mit diesem abgewandelten - und leider im original nicht von uns stammenden - 

Werbespruch eines bekannten möbelhauses lässt sich der Grundgedanke eines Whitepaper umreissen. als kombination aus 

Fachartikel und Broschüre ist ein Whitepaper informativ und überzeugend zugleich. seine Zielgruppe sind meist entscheider im 

unternehmen, die eine fundierte entscheidung treffen, sich deswegen aber nicht lange mit details beschäftigen wollen.

mit einem Whitepaper sprechen sie die spezifischen Probleme ihres kunden direkt an und stellen ihm mögliche lösungen hierfür 

vor. ihr leser erfährt, welche kriterien er bei seiner entscheidung unbedingt berücksichtigen sollte. eine klare struktur und kurze 

absätze tragen dazu bei, dass sich der leser schnell zurechtfindet.       

der erfolg eines Whitepaper beginnt mit dem Profil des idealen lesers. dieses Profil erstellen unsere Texter gemeinsam mit 

ihnen. erst wenn wir ihren idealen leser kennen und wissen, welches Problem ihn beschäftigt, erstellen wir für sie ein acht- bis 

zwölfseitiges dokument. in diesem beschreiben wir das Problem ihres lesers so, dass er sich gleich angesprochen fühlt und 

zeigen ihm möglichkeiten auf, dieses Problem zu lösen. schritt für schritt führen wir ihn so zu der von ihnen angebotenen lösung. 

der leser lernt sie so als führenden anbieter dieser spezifischen lösung kennen. damit steigen ihre chancen, seinen auftrag zu 

erhalten.
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case sTudies
Wer könnte ein Produkt oder eine dienstleistung besser verkaufen als ein zufriedener kunde? erfahrungsberichte aus der sicht des 

kunden haben einen hohen Vertrauensbonus und sind oft wichtige entscheidungshilfen für noch unentschlossene interessenten. 

Zufriedene kunden sind häufig auch gerne bereit, von ihren guten erfahrungen zu berichten. doch viele unternehmen verzichten 

darauf, ihre kunden um einen ein- oder zweiseitigen Text zu bitten. sie möchten ihre wichtigsten kunden nicht überfordern, 

indem sie deren wertvolle Zeit zu sehr beanspruchen. 

doch es gibt einen Weg, wie sie an die wertvollen Berichte ihrer kunden kommen, ohne die kundenbeziehung zu strapazieren. 

laden sie ihre kunden ein, ihre persönliche erfolgsgeschichte schreiben zu lassen. 

Wir rufen ihre kunden in ihrem auftrag an und führen mit ihnen ein telefonisches interview. Jede erfolgsgeschichte fassen 

wir in einer individuellen Fallstudie zusammen. diese Berichte sind für sie hervorragende Verkaufsargumente und geben noch 

unentschlossenen interessenten oft den entscheidenden Verkaufsimpuls.  
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WeBTexTe  
ihre Website ist für interessenten und neukunden häufig der erste kontakt zu ihrem unternehmen. selbstverständlich soll der 

erste eindruck für den Besucher so gut sein, dass er sich gerne länger mit ihrem unternehmen und ihrem angebot beschäftigt. 

die meisten internetnutzer sind sehr ungeduldig. Finden sie nicht auf anhieb, wonach sie suchen, klicken sie weiter zum 

nächsten anbieter. ihr Wettbewerber ist im internet halt immer nur einen klick weit entfernt. die herausforderung beim Verfassen 

von Webtexten liegt also darin, den Besucher emotional anzusprechen und ihm in wenigen Zeilen zu vermitteln, dass man sein 

Problem verstanden hat und ihm hierfür eine lösung anbieten kann. und dazu sollen auch noch wichtige keywords im Text 

untergebracht werden, damit ihre Website von den suchmaschinen gut gefunden wird.

die arbeit an einem Webprojekt beginnt bei uns mit der Frage, wer ihr kunde ist, welche Probleme er lösen möchte und welche 

Wörter und Begriffe er gerne verwendet. Wir schauen uns genau an, wie ihr angebot ihm helfen kann, seine Probleme zu lösen. 

ihre Texte gestalten wir so, dass sich der Besucher schnell und intuitiv zurechtfindet.

unsere Texte laden den Besucher ein, den nächsten schritt zu tun. dies kann die anmeldung zu ihrem newsletter sein, die 

anforderung eines Whitepapers oder eBooks oder die nutzung ihres kontaktformulars. 

unser anspruch ist, dass sie mehr Besucher auf ihrer Website haben und sie mehr Besucher zu ihren kunden zählen dürfen. 
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direcT mailinG
Wer könnte ein Produkt oder eine dienstleistung besser verkaufen als ein zufriedener kunde? erfahrungsberichte aus der sicht 

die aufmerksamkeit des kunden ist zu einer knappen ressource geworden. Wer als anbieter hiervon einen ausreichend grossen 

anteil abbekommen möchte, muss den kunden dort erreichen, wo sein Verstand nicht hinkommt. Bei seinen emotionen. ein direct 

mailing ist so aufgebaut, dass sie leicht zum emotionalen Zentrum ihres kunden vordringen. 

Wir beherrschen die architektur des direct mailing. ihren kunden packen wir emotional und sprechen seine verborgenen Wünsche 

und sehnsüchte an. dabei lassen wir ihn fühlen, wie ihr angebot sein leben ein wenig einfacher und besser macht.

Wir konzipieren und texten für sie

•	 Direct	Mailing	Packages

•	 Infobriefe

•	 Newsletter
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BÜcher & eBooks   
es gilt das gedruckte Wort. Bücher geniessen auch im elektronischen Zeitalter hohes ansehen. auch ihre digitalen Verwandten, 

die eBooks, legen bezüglich akzeptanz und Verbreitung enorm zu. Wer sein Wissen, seine erfahrungen oder sogar seine 

lebensphilosophie in einem Buch niederschreibt, kann sich der aufmerksamkeit und achtung seiner umgebung so gut wie sicher 

sein. 

Was hält sie also noch davon ab, ihr eigenes Buch zu veröffentlichen? Wahrscheinlich geht es ihnen genauso wie vielen anderen 

menschen mit grosser Verantwortung und ihnen fehlt einfach die Zeit, sich intensiv mit einem Buchprojekt zu befassen. 

schliesslich geht es ja auch darum, den inhalt des Buches zu strukturieren und in einzelne kapitel zu gliedern. Vielleicht ist sogar 

noch eine mehr oder weniger umfangreiche recherche erforderlich. 

Für alle, die gerne ein Buch veröffentlichen möchten, aber ihre Zeit und energie nicht in seine umsetzung investieren können, 

bietet erfolgswelle® einen exklusiven service. Wir wühlen uns durch ihre aufzeichnungen, hören ihnen zu, recherchieren und 

texten für sie. Wenn sie es wünschen, kümmern wir uns auch um layout, illustrationen und grafische Gestaltung. als Texter 

bleiben wir selbstverständlich diskret im hintergrund. in der öffentlichkeit geniessen sie allein die anerkennung als autor.

Wir konzipieren, strukturieren und texten für sie:

•	 Ihr	persönliches	Buchprojekt

•	 eBooks	zur	Gewinnung	von	Leads	und	Neukunden

•	 Brandbooks	als	die	sympathische	und	authentische	Präsentation	Ihres	Unternehmens	für	Kunden,	Mitarbeiter,	

 Bewerber, Presse und öffentlichkeit
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BroschÜren
auf messen und am Point of sale wollen sie möglichst viele kunden und interessenten über ihr angebot informieren. die eher 

allgemeine anfrage eines kunden verlangt nach einer schnellen unkomplizierten antwort. im Verkaufsgespräch ist es wichtig, 

dass nichts vergessen wird. in all diesen Fällen sind Broschüren unverzichtbar für die unternehmenskommunikation. 

Broschüren enthalten ein konzentrat an wichtigen informationen, das sich im weiteren kundenkontakt mit lösungsspezifischen 

details anreichern lässt. sie geben den entscheidenden impuls für ein Verkaufsgespräch, beantworten häufig gestellte Fragen 

und machen ihre leistungen für den kunden transparent.

erfolgswelle®-Texter sammeln alle wichtigen informationen und dampfen diese so ein, dass sie perfekt in eine Broschüre passen. 

Wenn sie es wünschen, stellen wir auch essenzen her, um gleich mehrere Broschüren mit hochwertigen inhalten zu füllen. ihre 

kunden erhalten auf jeden Fall immer genau die richtige dosis.

Wir konzipieren, strukturieren und texten für sie:

•	 Image-Broschüren

•	 Produkt-Broschüren

•	 Broschüren	speziell	für	Veranstaltungen	und	Messen
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elearninG FÜr unTernehmen
aussendienst-mitarbeiter, die beim kunden mit aktuellem Wissen punkten oder mitarbeiter im callcenter, die sich im aktuellen 

Projekt perfekt zurechtfinden, sind für unternehmen ein wichtiger Wettbewerbsvorteil. doch wie schaffen sie es, dass alle 

mitarbeiter jederzeit Zugriff auf das aktuelle Wissen haben? 

heftordner sind oft umständlich. und wer vergisst nicht einmal, überholte Teile rechtzeitig durch aktuelle Blätter zu ersetzen? 

schulungen binden wertvolle personelle kapazitäten. hinzu kommen oft noch hohe reise- und Übernachtungskosten.  

mit modernem elearning sorgen unternehmen dafür, dass ihre mitarbeiter zu jeder Zeit Zugriff auf das gesamte für sie relevante 

unternehmenswissen haben. sie sparen ausserdem kosten und setzen ihre personellen kapazitäten besonders effizient ein. Für 

die Wissensvermittlung werden Videos, animationen und online-handbücher eingesetzt. 

neue Produkte, aktuelle angebote oder änderungen, die erst im Verlauf eines Projektes eintreten, können jederzeit eingefügt 

werden und stehen sofort allen Beteiligten zur Verfügung. unternehmen, die elearning einsetzen, profitieren von dieser zeitlichen 

und inhaltlichen Flexibilität.

Wir konzipieren und texten für sie

•	 Sprechertexte	für	Videos	und	Animationen

•	 Drehbücher	für	Videos	und	Animationen

•	 Fragen	und	Übungsaufgaben	zur	Leistungskontrolle

•	 Online-Handbücher



Video-cliPs  
manchmal mag man einfach keine langen Texte lesen. manchmal möchte man sich einfach nur möglichst bequem informieren. 

etwa dann, wenn man gerade erkannt hat, dass ein Problem nach einer lösung verlangt, aber noch nicht weiss, wie diese lösung 

aussehen könnte. 

ein kurzes Video ist dann oft die beste möglichkeit, einem interessenten erste wichtige informationen zu geben. um dem 

Zuschauer ihre Botschaft näherzubringen, arbeiten wir bevorzugt mit hochwertigen Zeichnungen und animationen. selbst 

komplexe sachverhalte und schwierige Zusammenhänge lassen sich hiermit so einfach und unterhaltsam darstellen, dass das 

anschauen spass macht. 

Bevor wir ihren Videoclip produzieren, hören wir ihnen erst einmal aufmerksam zu. erst wenn wir genau verstanden haben, was 

sie ihren kunden und interessenten mitteilen möchten, starten wir mit der konzeption und der erstellung der sprechertexte. 

haben sie hierzu ihre Zustimmung gegeben, beauftragen Zeichner und sprecher und kümmern uns um die Produktion ihres 

Videoclips.   

interessenten, die sich ihr Video angehsehen haben, sind meist auch offen für weitere informationen wie Broschüren oder eBooks. 

sie haben hiermit eine neue möglichkeit, qualifizierte kontaktdaten von interessenten zu bekommen. nicht nur im internet, auch 

auf messen und ausstellungen ziehen sie mit einem Videoclip neue interessenten an.    
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naminG-aGenTur
namen geben einem unternehmen oder einem Produkt seine identität. ein einprägsamer name sorgt für einen hohen 

Wiedererkennungswert. an den namen erinnern sich kunden und Geschäftspartner und verknüpfen damit eigenschaften, 

menschen und emotionen. es gibt also genug Gründe, bei der auswahl des namens sehr sorgfältig vorzugehen.

ein name soll nicht nur gut klingen. namen dürfen auch nationale wie internationale marken- und schutzrechte nicht verletzen. 

es wäre auch nicht das erste mal, dass ein international verwendeter name in einem Zielland assoziationen weckt, die der marke 

einen schaden zufügen. dies ist etwa der Fall, wenn der name an ein schimpfwort oder an einen anstössigen Begriff erinnert.

damit sie sich nicht im rechtlichen und emotionalen unterholz des namens-dschungels verlieren, sind wir als scout für sie da. 

Wir wissen aus erfahrung, wo die Gefahren im unterholz lauern und wie wir sie vor schaden bewahren. 

Wir entwickeln nach ihren Vorgaben oder auch gemeinsam mit ihnen namensideen und prüfen sie auf ihre Bedeutung in den 

Zielländern. Wir achten darauf, dass alle relevanten marken- und schutzrechte eingehalten werden und helfen ihnen damit, teure 

Prozesskosten und schadensersatzansprüche dritter zu vermeiden. ist dann die entscheidung für eine namensidee gefallen, 

sorgen wir dafür, dass diese ausreichend geschützt wird. 

mit dem richtigen Partner an ihrer seite wird so selbst der dschungel zum harmlosen abenteuer-spielplatz.



sloGans und claims  
Wer mit “The World’s Favourite airline”*1 fliegt, wird sich auf einen besonders angenehmen Flug freuen. und wer seinen kunden 

“Freude am Fahren”*2 schenkt, verkauft nicht nur ein auto, sondern ein lebensgefühl gleich dazu. 

ein guter slogan schafft mit seiner kernaussage eine emotionale Verbindung zwischen ihrem angebot und der lebens- und 

arbeitswelt ihrer kunden. er verdichtet ihre Botschaft auf ein minimum an Worten. und entfaltet so ein maximum an Wirkung.  

erfolgswelle® entwickelt für sie slogans und claims, die ihre kunden mit kopf und herz sofort verstehen. mit dem richtigen 

slogan sorgen sie für Begeisterung bei ihren kunden und mitarbeitern. Gerne kreieren wir für sie slogans in deutsch und englisch.

Quelle:

*1 British airways,   *2 BmW
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GeschichTsaGenTur
hisTory Tell
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Warum stehen wir genau da, wo wir heute stehen? Warum sind wir so, wie wir sind? auf der suche nach einer antwort lohnt 

sich oft der Blick zurück in die eigene Vergangenheit. die Frage nach der eigenen identität stellt sich wohl irgendwann jedes 

individuum. 

auch unternehmen sind häufig auf der suche nach der eigenen identität. in einer Zeit, in der das angebot an Produkten 

und dienstleistungen immer grösser und in der augen der kunden austauschbarer wird, wird die Firmenhistorie zum 

alleinstellungsmerkmal. oft schlummert in den archiven wirklich einzigartiges, das mitarbeitern und kunden bisher verborgen 

blieb.

auch hinter vielen hausfassaden verbirgt sich eine spannende Geschichte. dies gilt für Wohngebäude ebenso wie für hotels oder 

Fabrikgebäude. auch manche klinik, schule oder Büro-immobilie hat in der Geschichte ihrer stadt schon eine bedeutende rolle 

gespielt. dieses immaterielle erbe gilt es ebenso zu bewahren wie die historische Bausubstanz. nicht zuletzt, weil die aktuellen 

Bewohner oder nutzer der immobilie immer auch selbst ein Teil dieser historie sind.

der Traum, eine chronik der eigenen immobilie oder des eigenen unternehmens zu besitzen, war bisher meist nur mit einem 

sehr hohen zeitlichen und finanziellen aufwand zu verwirklichen. nicht jeder historiker kommt hierfür in Frage. und nicht jeder 

Texter ist darin geübt, die ergebnisse einer wissenschaftlichen recherche in einen ebenso fundierten wie unterhaltsamen Text 



historyTell verbindet Geschichtsforschung auf wissenschaftlichem niveau mit storytelling auf professionellem niveau. historiker 

und Texter arbeiten gemeinsam in einem Team. so entstehen chroniken auf hohem niveau, die der leser erst aus der hand legen 

möchte, nachdem er auf der letzten seite angekommen ist. unsere chroniken nehmen den leser mit auf eine spannende Zeitreise 

und lassen ihn einen Blick in alte Wohnstuben, Werkhallen und kabinette werfen.  

mögliche anlässe für eine chronik sind

ein FirmenJuBiläum

die ÜBerGaBe eines unTernehmens an die nächsTe GeneraTion

der ansTehende VerkauF einer immoBilie oder eines rePräsenTaTiVen anWesens

unabhängig von einem konkreten anlass steigert eine chronik die attraktivität eines hotels oder einer kurklinik für Gäste. sie 

bewahrt familiäres Wissen und Werte für kommende Generationen und ist ein dokument von bleibendem Wert für mitarbeiter und 

kunden eines unternehmens. Je nach Verwendung der chronik bieten sich der druck in einer veredelten kleinauflage oder die 

aufbereitung als online lesbares dokument an.
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redneraGenTur   
Tagungen, Jahrestreffen und kongresse sind für ihre mitarbeiter, kunden und Gäste ein besonderes highlight. als Veranstalter 

stehen sie jedes mal aufs neue vor einer enormen herausforderung. denn die erwartungen der Teilnehmer sind hoch. dies betrifft 

nicht nur das ambiente, sondern auch die erhofften neuen erkenntnisse für alltag und Beruf.

Welches urteil ihre Gäste am ende über die Veranstaltung fällen, hängt nicht zuletzt von der auswahl des redners ab. Wer 

erinnert sich nicht an langweilige reden, bei denen die augenlider der Gäste mitunter erfolglos den kampf gegen die schwerkraft 

aufnahmen.

erfolgswelle® möchte nicht nur mit dem geschriebenen, sondern auch mit dem gesprochenen Wort überzeugen. unser anspruch 

ist, dass wir unterhalten, inspirieren und motivieren. manchmal geben wir dabei sogar den entscheidenden impuls für persönliche 

erfolge. eigene erfahrungen untermauern wir mit wissenschaftlichen erkenntnissen. mit charme und selbstironie erwecken wir 

selbst trockene Begriffe zum leben. und dies nicht nur auf deutsch, sondern auch auf schweizerdeutsch und englisch. 
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rheTorik-TraininG
Was haben das Jubiläum eines langjährigen mitarbeiters, die interne Vorstellung eines neuen Projekts und die angebotspräsentation 

bei ihrem kunden gemeinsam? in all diesen situationen wird von ihnen erwartet, vor Publikum zu sprechen. ihre rede soll 

authentisch sein, die Zuhörer emotional ansprechen und Zustimmung oder sogar Begeisterung auslösen. 

Gerade für Führungskräfte sollte das sprechen vor Publikum doch eigentlich routine sein. und trotzdem machen sich auch bei 

ihnen immer wieder aufs neue angst und unsicherheit breit. das gilt selbst dann, wenn sie ihre rede bestens vorbereitet haben. 

Wir denken, dass eine rede erst dann richtig gut ist, wenn sie dem Publikum und dem redner spass macht. Wer als redner locker 

und unverkrampft bleibt, das Publikum mit in die rede einbezieht und frei spricht, statt vom manuskript abzulesen, bringt den 

inhalt der rede gleich viel einfacher rüber. er schafft es, seine energie auf sein Publikum zu übertragen und löst Begeisterung 

aus.

in unseren rhetorik-kursen und -seminaren arbeiten wir mit ihnen daran, dass sie

den aBlauF ihrer reden sicher Planen.

ihr lamPenFieBer ÜBerlisTen.

die anGsT ÜBerWinden, Frei Zu sPrechen.

dramaTurGie richTiG einseTZen.

einen sPannunGsBoGen auFBauen.

miT ihrer körPersPrache und mimik das GesaGTe unTersTÜTZen.

ihre sTimme so einseTZen, dass sie ihre BoTschaFT oPTimal TransPorTierT.

unsere Trainerinnen und Trainer stehen selbst regelmässig vor grossem Publikum. dabei gelingt es ihnen nicht nur immer wieder, 

als redner ihr Publikum zu begeistern. auch auf der Theaterbühne überzeugen sie mit ihren dramaturgischen, stimmlichen und 

mimischen Fähigkeiten. 
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Wie sie erfolgswelle® erreichen  

Für den kontakt zu einem unserer Texter empfehlen wir e-mail oder die nutzung des entsprechenden kontaktformulars auf unserer Website. 

dabei dürfen sie gerne eine Zeit vorschlagen, zu der sie angerufen werden möchten. alternativ freuen wir uns auch in unserer Zentrale in Bern 

über ihren anruf.

Wir könnten natürlich die Telefonnummern unserer Texter mit veröffentlichen. doch erfahrungsgemäss sind sie telefonisch nicht immer gut 

erreichbar. Wer kreativ und hochkonzentriert arbeitet, braucht dazu Freiräume. manchmal befindet sich dieser sogar in kopfhöhe über dem 

schreibtisch. 

nach der ersten kontaktaufnahme wird ihr Texter ihnen gerne  seine Telefonnummer und die Zeiten, zu denen sie ihn am besten erreichen 

können, mitteilen. 

unsere Zentrale erreichen sie wie folgt:

Textagentur
erfolgswelle aG

riedhaus 18
3033 Wohlen b. Bern

schweiz 
 

info@erfolgswelle.ch

office: +41 (0)31 822 02 01
mobile:+41 (0)79 213 71 62 
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das erfolgswelle® Franchise-modell
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Texter gelten als selbstbewusst, kreativ und kommunikativ. in ihrem arbeitsalltag sind 

sie gewissermassen “kommunikative einzelgänger”, denn ihre arbeitstage verbringen 

sie oft alleine am schreibtisch. die kommunikation mit kunden findet überwiegend am 

Telefon oder per e-mail statt. selbst wenn sie den schreibtisch gelegentlich gegen einen 

Platz im café, in der Bibliothek oder im Park tauschen, gelten sie als einsame denker 

und individualisten.

Für ihre kunden entwickeln Texter ständig gute ideen, bringen informationen auf den 

Punkt und finden immer die richtigen Worte. doch oft fällt es ihnen das marketing für 

ihre eigenen leistungen schwer. dabei wird es auch für Texter immer wichtiger, sich 

selbst gut zu vermarkten. Visitenkarten zu besitzen und eine eigene Website zu pflegen, 

reicht da schon längst nicht mehr aus. 

eine regelmässige Präsenz in Print- und online-medien, social media-aktivitäten sowie 

aktuelle informationen auf der eigenen Website gehören heute zum standard, sind aber 

für solo-unternehmer in dieser Fülle kaum zu bewältigen. 

da wir die innenansichten des Texter-alltags nur zu gut kennen, haben wir mit 

erfolgswelle® einen neuen Weg eingeschlagen. Wir bieten die infrastruktur, die es 

Textern ermöglicht, sich voll und ganz auf ihre kernkompetenzen zu konzentrieren. 

die Textagentur erfolgswelle® übernimmt als Franchisegeber für ihre Partner

•	 die	inhaltliche	und	technische	Pflege	der	gemeinsamen	Webpräsenz

•	 das	Rechnungs-	und	Mahnwesen

•	 das	überregionale	Marketing

•	 die	Pressearbeit

•	 die	Kreation	von	Werbemitteln	wie	Visitenkarten	und	Broschüren

erfahrene und gut ausgebildete Texter nutzen mit erfolgswelle® die Vorzüge eines 

international tätigen unternehmens ohne auf ihre selbstständigkeit zu verzichten. diese 

Texter können ihren kunden leistungen bieten, wie es für einen solo-unternehmer sonst 

kaum möglich ist. hierzu zählen

•	 die	fristgerechte	Erledigung	der	Aufträge	auch	im	Krankheitsfall

•	 ein	professionelles	Lektorat	für	alle	Texte

•	 ständige	telefonische	Erreichbarkeit	zu	den	üblichen	Bürozeiten

als europas führende Textagentur sind wir bestrebt, das hohe niveau unserer 

leistungen ständig zu verbessern. darum spielt Fortbildung für uns eine sehr grosse 

rolle. Wir bieten für unsere Partner regelmässig seminare an, auf denen sie ihr Wissen 

vertiefen und sich im netzwerk austauschen können.
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Wer als Texter zu uns passt

Von unseren zukünftigen Partnern erwarten wir, dass sie den austausch unter sprachliebhabern genauso schätzen wie wir. Wir erwarten, dass sie darauf brennen, ihren horizont zu 

erweitern und den Texter-kollegen im Team auch gerne einmal zeigen, wo es hinter dem horizont weiter geht. Wir erwarten, dass sie sich in die Wünsche und Bedürfnisse ihrer kunden 

einfühlen können und stets in deren sinne handeln. 

 

Wenn sie der Überzeugung sind, dass sie zu uns passen, freuen wir uns, wenn sie uns die folgenden unterlagen per e-mail zusenden:

lebenslauf

diplome ihrer ausbildungen

Zeugnisse früherer arbeitgeber

ausdrucksstarke Textproben
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nutzungsbedingungen

die logos dürfen für Veröffentlichungen in Zusammenhang mit erfolgswelle aG und historyTell in Farbe oder scharz/ weiss 

verwendet werden. 

Wir bitten, bei der Veröffentlichung auf einen ausreichenden kontrast zum hintergrund zu achten und die logos nicht verzerrt 

oder gestreckt darzustellen.

außerdem bitten wir, uns von jeder Veröffentlichung ein Belegexemplar zukommen zu lassen bzw. bei einer Veröffentlichung im 

internet uns den entsprechenden link zu senden. 




